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Personalidade

Também as marcas, tal como as pessoas, tém personalidade. Esta evidencia-se na forma como se apresenta, nas suas crencas, No seu

temperamento, na forma como se relaciona com os outros, na forma como trabalha.

A personalidade da EMARP traduz-se numa empresa empenhada e rigorosa, séria na sua atividade e simultaneamente socidvel e

proxima dos seus colaboradores, dos seus pares, dos seus clientes e da sua comunidade.

E uma marca responsdvel, com os olhos postos no futuro, amiga do ambiente e preocupada em responder
a sua comunidade.
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MissC
Gestdo de servicos de interesse geral e promocdo do desenvolvimento local e regional no dmbito:

- Dos sistemas publicos de captacdo, tratamento e distribuicdo de dgua para consumo publico;
- Dos sistemas de saneamento de dguas residuais urbanas;
- Dos sistemas de recolha e deposicdo de residuos urbanos;

- Da publicidade.

Visdo

A EMARP trabalha para ser uma referéncia nas dreas em que atua, uma organizacdo de exceléncia préxima dos seus clientes

e da sua comunidade.
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Promessa

Continuar presente na vida dos Portimonenses com responsabilidade, a trabalhar de forma empenhada para melhorar

0s seus sistemas e contribuir para um futuro mais sustentdvel.

Valores

Rigor na gestdo / Transparéncia / Inovacdo / Equidade / Sustentabilidade

Posicionamento

O novo branding pretende reposicionar a empresa como uma marca de exceléncia, atual, promissora, que cumpre de olhos postos

num futuro sustentdvel.
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Conceito

A forca da EMARP estd nas suas pessoas, que integram forcas operacionais, forcas administrativas, forcas de gestdo e forcas de

comunicacdo.

Estd em constante movimento, todos os dias sai & rua para assegurar servicos absolutamente imprescindiveis ao bem-estar da
populacdo e é a todo o instante que, através do abastecimento e gestdo do bem mais essencial — a Agua, literalmente entra na casa

dos portimonenses.

Com 20 anos de atividade, a marca revelava robustez, mas falta de ajuste e versatilidade para cumprir com as necessidades de

comunicacdo atuais, num universo cada vez mais presente no digital, com publicos mais atentos e exigentes.

O novo conceito eleva a marca para o patamar seguinte, sem a descaracterizar, conferindo-lhe um félego totalmente renovado.
A proposta apresentada mantém a integridade da marca e a sua esséncia, com uma fonte em muito semelhante a sua forma inicial,

mas desta vez resgatada pela contemporaneidade que |lhe faltava.

O lettering ganhou corpo e a solugdo cromdtica com vdrios tons de azul, tornou-a dindmica, modelar e apelativa.

A letra "E" ganhou uma nova personalidade e assume-se como o elemento diferenciador que torna o todo mais ativo e versdtil.
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Arguiteturo

A forma arredondada, projetada para ser acolhedora, mantém a continuidade, acentua a perseveranca que se pretende comunicar, o
movimento que conflui em perfeita harmonia com os cantos retos, que sugerem a estabilidade, o equilibrio, a forca, o profissionalismo

e a eficiéncia da marca. Atributos que pretendemos ver reforcados.

As linhas curvas que se encontram, se cruzam, se fecham e se abrem, suportadas pelos diferentes tons de azul, mais escuro e mais
claro, transportam vdrias histérias e vdrias formas; ora podemos ler o percurso da dgua potdvel — azul-claro, que desliza pelas
condutas na parte superior, até alcancar a parte inferior onde passa a dgua residual — azul-escuro; ora lemos reservatdrios nos
circulos perfeitos, ora encontramos tubagens e juntas simbolizadas nos tons de azul que se colam e resistem, ora encontramos

elementos simbdlicos do prdéprio edificio da EMARP, como o agqueduto que a letra "M" generosamente nos oferece.

A linha que atravessa na plenitude a identidade verbal, surpreende com semicirculos perfeitos, que na especificidade, enquanto
simbolo agregado ao logo marca, representa recolha seletiva de residuos e ambiente. Na generalidade serve o propdsito da

versatilidade que se pretende numa marca moderna e dindmica que atua em campos diferenciados.
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Logotipo

Versdo principal:

Versdo utilizada atualmente:
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Descricdo e Assinaturo

-©MAare

AGUAS E RESIDUOS DE PORTIMAO

-2Mare

Cumprir no presente, Cuidar do futuro.
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Logotipo . Versdo ao alto

Esta vers@o mostra a marca de uma forma desconstruida, agregando os semicirculos na sua composicdo. A sua aplicacdo fard

sentido em eventos ou acdes com um cardter mais ludico, menos formal.
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Submarcas

@ ®

Aguas de Aguas

Abastecimento Residuais

@ ®

Limpeza Urbana Gestdo de Publicidade

Ocupacdo da Via Publica




02 . LOGOTIPO

Submarcas . Simbologio

I’
J

[
‘ AGUAS DE
ABASTECIMENTO ‘

AGUAS
RESIDUAIS

LIMPEZA
URBANA

¢t

-2Marp

PUBLICIDADE
VIA PUBLICA
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Outras Utilizacoes

A letra "e" constitui-se como o elemento diferenciador na marca EMARP, que poderd funcionar a solo e/ou em complemento com a

restante tipografia, sendo que este elemento também se assume como pivd dos temas refletidos em diferentes suportes.

e Jornal e Ambiente
W Magazine e News

7~
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Aplicacoes

Existem multiplos suportes onde é possivel aplicar a marca EMARP.

Em qualquer aplicacdo, a marca deve ser articulada, de forma clara e
inteligente, com os restantes elementos da identidade. Deve ser
sempre encontrada uma forma criativa de explorar o dinamismo da

marca, nunca descurando as regras de aplicacdo das cores, tipografia

e conceito visual.

emarp.pt

'0Jn3inj op 4ppPIND ‘sjussald ou audwn) dJ owe-
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Cartdo de Visito

-eMmarp

AGUAS E RESIDUOS DE PORTIMAO

Cumprir no presente, Cuidar do futuro.

Pedro Romdo Reis

CHEFE DE DIREGAO DE ESPAGOS PUBLICOS

pedro.romao@emarp.pt

+351911 503 510
+351282 400 260

WWW.EMARP.PT

EMARP . RUA JOSE ANTONIO MARQUES, 17 APT. 318 . 8501-953 PORTIMAO
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APLICACOES
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APLICACOES

£marp
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APLICACOES
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Margens de Seguranca

Para preservar a boa leitura do logdtipo, foi definida uma drea de seguranca & sua volta. Esta drea tem como referéncia a medida

“x", que corresponde & altura da letra "a"

O espaco livre minimo ilustrado aplica-se a todas as versées da marca e destina-se a proteger o logdétipo de qualquer outro elemento
que esteja préoximo e possa impedir ou influénciar a sua leitura e visibilidade.

Sempre gque possivel, a margem deve ser aumentada.

-Marp
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Cores

O logotipo EMARP ¢é aqui apresentado na opc¢do preferencial
a cores, sendo que a quadricromia € o processo de reproducdo
de cores mais usado e recomendado.

CMYK 100.80.20.40 CMYK 100.75.20.5 CMYK 90.35.5.0
RGB 18 .46 .92 RGB 9.71.130 RGB 0.129.193
Pantone 534C Pantone 301C Pantone 7460C
Di e ini
Para garantir a leitura da marca em offset/impresséo digital e ecrd, devem ser respeitadas as dimensdes minimas. ©Marp

Recomenda-se que o logdtipo ndo seja reproduzido em tamanho inferior a 25 mm.

25mm
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Cores alternativas

Para reforcar o peso e a visibilidade da marca EMARP, deve ser aplicada, sempre que possivel, a versdo a cores.
Na impossibilidade de reproduzir o logdtipo a cores, existem as versdes a preto e branco e de 1 cor. Estas sé devem ser aplicadas

guando existam limitacdes no uso de cor, ou quando a técnica de reproducdo o exija, salvaguardando sempre a melhor leitura do logotipo

-oMmarp

-2MQArp
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Fundos de Cor

As cores de fundo preferenciais para a marca EMARP sdo o branco, o azul ou o preto.
O principio bdsico é manter a integridade cromdtica com o mdximo de contraste possivel entre o logdtipo e a cor de fundo.

Estes exemplos deverdo servir de guia, por forma a que a visibilidade do logotipo seja preservada.

ermoro [RGB
oMmarp -Mmarp

-Mmarp -Marp -Mmarp

-Mmarp

-oMarp
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Comportamento sobre fundos de imagem

O logotipo pode ser utilizado sobre fundos de imagem, no entanto, sempre que se tenha que reproduzir o logdtipo sobre fundos

fotogrdficos, a sua colocacdo deve recair sobre as dreas da imagem que possibilitem uma boa leitura.
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Utilizacdes Incorretas

E muito importante que a marca EMARP mantenha a sua integridade em qualquer suporte utilizado.
Por isso, representam-se aqui alguns alertas para as incorrecdes mais frequentes.

Este enunciado ndo pretende abranger todas as possibilidades de mad utilizacdo.

X

-Mare
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Tipografia

-2Marp

A tipografia oficial faz parte da identidade, e deve ser sempre respeitada para que todo o material de comunicacdo seja coerente.

Na comunicacdo interna, externa, publicidade, publicacdes, entre outros - utilizar a tipografia AVERTA.

AVERTA Light
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

AVERTA Bold
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

AVERTA Regular
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

AVERTA Regular Italic
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

~\
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